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引 言

    我们预计橱柜的发展趋势将会呈现如下特点:   

      1、品牌橱柜企业将会与品牌厨卫企业强强联合，组成完整的整体厨房体系。

      2、橱柜企业将逐渐注重设计风格，将分出意大利风格、德国风格、丹麦风格，甚至中国风格的品牌。

      3、行业内的分工将被细分。

      4、橱柜、厨电、厨卫与建筑装修多方融合，设计能力、产品质量更贴近消费者。

      5、中外合资品牌坐稳中高端市场，中小企业在低端市场完成积累。

      6、行业利润随销量上升，价格趋降。

      7、橱柜无论是在原材料、配件选用上还是设计上将充分体现健康环保的概念。

      8、橱柜的设计更加充分体现人文关怀精神，令橱柜使用者深切感受到安全、快捷、方便、舒适。

      9、橱柜将充分体现西方厨卫文化与中国饮食文化相融合的特征，也将体现中国不同地区生活方式、主人个人审美情

趣及个性化特征。

      10、橱柜所采用的的电器配件将向智能化、网络化发展。

      11、橱柜将随着我国五金制造等轻工业的进步而发展。

      12、橱柜的发展将更倚重于质量、款式、服务与品牌。

    本报告由中企情报组织撰写，内容包括中国橱柜以及相关行业，对中国2004-20007年全年橱柜业进行了全面分析。
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